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GİRİŞ 

 

Türk mutfağının geleneksel tatlarından olan ve yemekler�n üzer�ne tatlı n�yet�ne çokça 

terc�h ed�len lezzetlerden helva, yüzyıllardır Anadolu'da sofraların vazgeç�lmezler� arasında 

yer almaktadır. Yörelere göre çeş�tl�l�k gösteren helva �ç p�yasa satışlarının yanı sıra son 

yıllarda �hracat potans�yel� göstereb�lecek ürünler arasında yer almaktadır. 

Bu bağlamda, bu rapor aracılığıyla helva ve türevler�n�n dünya t�caret�ndek� yer�, 

gel�ş�m�, pazar hacm�, m�ktara ya da ekonom�k değere bağlı olarak artış veya azalış durumları 

�le b�rl�kte �thalatçı ve �hracatçı konumundak� ülkeler, Türk�ye’n�n dünya pazarındak� konumu 

g�b� detaylara da�r b�lg� aktarılması amaçlanmaktadır. 
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1. Küresel Ölçekte Sektörün Durumu 

B�r ürünün üret�m aşamasından n�ha� tüket�c�ye ulaşana kadar geçen süreçte 

etk�leş�mde olduğu alt sektörler vardır. Bu nedenle b�r ürünün taleb�n�n artışı beraber�ndek� 

d�ğer sektörler� de olumlu etk�lemekted�r. Bu bağlamda etk�leş�mde olduğu sektörler de 

doğrudan ya da dolaylı �st�hdam sağlaması ve uluslararası t�carete öneml� b�r konuma sah�p 

olması yönler�yle, üret�c� ülkeler açısından oldukça önem arz etmekted�r. Helva üret�m� de 

beraber�nde b�rçok ürünün üret�m�n� ve satışını desteklemekted�r. 

Helva ve türevler�n�n üret�m ve satışlarının öneml� bölümü kış dönem�nde 

yapılmaktadır. Ek�m ayından N�san ayına dek olan süre zarfında satışlar d�ğer aylara oranla 

%30-%35 arasında daha fazla olmaktadır. Soğuk kış günler�nde, �nsanların daha fazla helva 

ve türevler�n� terc�h etmes�nde �se hem besley�c� özell�ğ�n�n olmasının hem de sofraların 

vazgeç�lmez lezzet� olmasının da öneml� b�r payı vardır. 

              Uluslararası t�carette helva �ç�n özel b�r GTIP kodu  (gümrük tar�fe �stat�st�k 

poz�syonu)  tanılaması bulunmamakta ve 170490 GTIP kodu �le “Kakao İçermeyen D�ğer 

Şeker Mamuller�” ürün grubu altında gümrük �şlem�ne tab� tutulmaktadır. T�caret 

Bakanlığı’nın ver�ler�nde 170490 GTIP kodunun tanımlaması; macun formunda olup, 75 

gr.lık kaplarda perakende satışa sunulan, %48 bal, %52 tah�n karışımından oluşan helva (şeker 

mamulü) şekl�nde yapılmaktadır. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

7 
 

 

 

Tablo 1.Türk�ye Gümrüğü’nde 170490 GTİP Numarası �le Başlayan Ürün L�stes� 

GTİP NO GTİP Açıklaması 

170490100000 
MEYAN KÖKÜ HÜLASALARI-SAKKAROZ ORANI >%10 FAKAT DİĞER KATI 
MADDE İÇERMEYEN 

170490300000 BEYAZ ÇİKOLATA  

170490510000 
EZMELER-NET MUHTEVASI =>1 KG.. AMBALAJLARDA.(ACI BADEM 
KURABİYESİ DAHİL) 

170490550000 BOĞAZ PASTİLLERİ VE ÖKSÜRÜK İÇİN ŞEKERLER 

170490610011 DRAJELER-SADECE FINDIK İHTİVA EDENLER  

170490610019 DRAJELER-DİĞER 

170490650011 SAKIZLI ŞEKERLER 

170490650012 JÖLELİ ŞEKERLER 

170490650019 DİĞER ŞEKERCİLİK MAMULLERİ-SAKIZLI. JÖLELİ 

170490710000 
KAYNATILMIŞ TATLILAR (DOLDURULMUŞ OLSUN OLMASIN) -KAKAO 
İÇERMEYEN ŞEKER MAMULLERİ- 

170490750000 KARAMELLER VE BENZERİ TATLILAR 

170490810000 ŞEKERCİLİK MAMULLERİ-BASINÇLA ELDE EDİLEN TABLETLER HALİNDE 

170490991011 TAHİN HELVASI 

170490991019 HELVALAR-DİĞER 

170490992000 SADE LOKUM 

170490993000 KAYMAKLI LOKUM 

170490999011 FONDAN 

170490999012 LOKUMLAR-DİĞER 

170490999019 DİĞER ŞEKERCİLİK MAMULLERİ-KAKAO İÇERMEYEN 

Kaynak : DAİB 

 

             Uluslararası t�carette geçerl� olan 174090 GTIP kodunun Türk�ye gümrükler�nde yer 

aldığı alt kırılım ürün b�lg�lend�rmes�nde 19 ürün yer almaktadır (Tablo1 ). 
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2. Sektöre Da�r İhracat ve İthalat Ver�ler� 

2.1.Sektörün Dünya İhracat Ver�ler�  

                170490 GTİP  kodu (Kakao İçermeyen D�ğer Şeker Mamuller�) altındak� ürünler�n, 

2019 dünya �stat�st�k ver�ler�nde toplam  �hracat m�ktarı yaklaşık olarak  3,600,157 ton 

olarak görülmekted�r ( ITC �hracat �stat�st�kler� ). 2019 yılında dünyada en çok �hracat yapan �lk 

20 ülken�n sıralaması,  �hracat değerler� ve dünya �hracatındak� pay oranları aşağıdak� 

grafiklerde ve tabloda detaylandırılmıştır ( Şek�l 1, Şek�l 2, Tablo 2 ) . 

 

Şek�l 1. 2019 Yılında En Çok İhracat Yapan Ülkele r ( B�n Dolar ) 

 

Kaynak: ITC, 2019 

 

Uluslararası ölçekte 2019 yılında en çok �hracat gerçekleşt�ren �lk 3 ülke Almanya, Ç�n 

ve Belç�ka’dır. Türk�ye �se bu sıralamada 8.sırada yer almaktadır. Türk�ye’y�,  Polonya ve 

Kanada tak�p etmekted�r ve b�rb�rler�ne yakın �hracat değerler�ne sah�pt�rler ve Türk�ye’n�n 

c�dd�ye alması gereken rak�pler�ndend�r. İspanya ve Amer�ka hemen Türk�ye’n�n üst 

sıralarında yer almaktadır.  

 

 

   

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

2019 Yılı Dünya İhracat İsta�s�ği



 

9 
 

 

 

Şek�l 2. 2019 Yılında En Çok İhracat Yapan Ülkeler�n Pay Oranı  (%) 

 

Kaynak: ITC, 2019 

 

                   2019 Yılında en çok �hracat değerler�ne sah�p olan �lk 20 ülke dünya pazarının 

%77,6 sını oluşturmaktadır ve alt kırılımları yukarıdak� grafikte yer almaktadır ( Şek�l 2).   

Uluslararası ölçekte ülkeler�n �hracat pay oranları b�rb�r�ne yakınlık göstermekted�r. Türk�ye 

sektörde dünya �hracat pazarının %4 lük kısmını tems�l etmekted�r. Amer�ka, Polonya ve 

Kanada �le b�rb�r�ne yakın oranlara sah�pt�r. 
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Tablo 2. Sektörde İhracat Yapan İlk 20 Ülken�n 2019 Yılı İstat�st�k Ver�ler�  

 

İHRACATÇILAR 
2019'da �hraç 

ed�len değer (b�n 
ABD doları) 

2019'da �hraç 
ed�len m�ktar (Ton) 

2018-2019 
arası yıllık 
değer artışı 

(%) 

Dünya 
�hracatındak� 

payı (%) 

1 ALMANYA 1,231,172 331,364 0 11,4 
2 ÇİN 910,798 310,241 11 8,4 
3 BELÇİKA 733,721 242,209 1 6,8 
4 HOLLANDA 717,421 181,628 -1 6,6 
5 MEKSİKA 646,966 276,72 1 6,0 
6 İSPANYA 583,187 201,311 6 5,4 
7 AMERİKA 502,933 142,265 -8 4,7 
8 TURKİYE 428,798 203,686 6 4 
9 POLONYA 425,209 101,885 7 3,9 

10 KANADA 414,736 121,927 -12 3,8 
11 İNGİLTERE 249,989 60,176 -14 2,3 
12 FRANSA 203,128 42,777 -1 1,9 
13 İTALYA 193,945 49,371 -3 1,8 
14 ÇEK CUMHURİYETİ 188,901 66,967 4 1,8 
15 TAYLAND 185,393 74,062 8 1,7 
16 RUSYA 169,714 77,913 2 1,6 
17 DANİMARKA 156,489 40,963 0 1,5 
18 İSVİÇRE 155,142 23,941 -10 1,4 
19 KOLOMBİYA 151,819 76,645 -10 1,4 
20 ENDONEZYA 130,697 46,639 -2 1,2 

Kaynak: ITC, 2019 

           

           2018-2019 yıllık �hracatta değer artışları �ncelend�ğ�nde  son 1 yılda en fazla büyüme 

oranına sah�p  ülkeler Ç�n, Tayland, Polonya, İspanya ve Türk�ye’d�r.  Türk�ye %6 lık artış �le 

üst sıralarda yer bularak %8 l�k ger�leme gösteren Amer�ka’yı hemen arkadan tak�p 

etmekted�r. Polonya, hemen hemen aynı oranlarda artış göstererek Türk�ye’y� b�r adım 

ger�den tak�p etmekted�r.  
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2.2.Sektörün Dünya İthalat Ver�ler�  

        170490 GTİP kodu (Kakao İçermeyen D�ğer Şeker Mamuller�) altındak� ürünler�n, 2019 

dünya �stat�st�k ver�ler�nde toplam �thalat m�ktarı yaklaşık olarak 3.538.848 ton olarak 

görülmekted�r ( ITC �hracat �stat�st�kler� ).  2019 yılında dünyada en çok �thalat yapan �lk 20 

ülken�n sıralaması,  �thalat değerler� ve dünya �thalatındak� pay oranları aşağıdak� grafiklerde 

ve tabloda detaylandırılmıştır ( Şek�l 3, Şek�l 4, Tablo 3 ). 

 

Şek�l 3. 2019 Yılında En Çok İthalat Yapan Ülkeler ( B�n Dolar ) 

 

Kaynak: ITC, 2019 

 

2019 yılında en fazla �thalat yapan ülke Amer�ka’dır. Almanya, İng�ltere ve Kanada 

hemen arkadan Amer�ka’yı tak�p etmekted�r. Türk�ye �se  2019 yılında yapılan �thalat 

sıralamasında �lk 20 ülke arasında yer almamaktadır ve bu ülkeler� çok ger�den tak�p 

etmekted�r.  
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Şek�l 4. 2019 Yılında En Çok İthalat Yapan Ülkeler�n Pay Oranı (%)  

 

Kaynak: ITC, 2019 

 

2019 yılında en çok �thalat değerler�ne sah�p olan �lk 20 ülke dünya pazarının %68,2 

s�n� oluşturmaktadır ve alt kırılımları yukarıdak� grafikte yer almaktadır ( Şek�l 4).  Dünya 

�thalatında en büyük paya sah�p olan Amer�ka’yı , Almanya ve İng�ltere tak�p etmekted�r. 

2019 yılında yapılan �thalatta %17,9 �le Amer�ka c�dd� b�r paya sah�pt�r. D�ğer ülkeler�n pay 

oranları b�rb�r�ne yakınlık göstermekted�r. 2018-2019 yılları arasında yapılan �thalat rakamları 

�ncelend�ğ�nde,  en büyük �thalat artışını %16 �le Ç�n , %9 �le Suud� Arab�stan ve %5 �le Rusya 

yaşamıştır. 

 

 

 

 

 

 

 

17,9

6,8
5,9

3,9 3,9 3,8 3,0 2,7 2 2,2 2,2 2 1,7 1,7 1,7 1,4 1,4 1,3 1,2 1,1

2019 Yılı Dünya ithala� pay oranları (%)



 

13 
 

 

 

Tablo 3. Sektörde İthalat Yapan İlk 20 Ülken�n 2019 Yılı İstat�st�k Ver�ler�  

 

İthalatçılar 
2019'da İthal 

Ed�len Değer (B�n 
ABD Doları) 

2019'da İthal 
Ed�len M�ktar 

2018-2019 Arası 
Yıllık Değer 
Artışı (%) 

Dünya 
İthalatındak� 

Payı (%) 

1 AMERİKA 1,890,024 667,366 2 17,9 

2 ALMANYA 718,025 195,559 0 6,8 

3 İNGİLTERE 618,384 198,131 2 5,9 

4 KANADA 411,845 139,262 -7 3,9 

5 FRANSA 407,183 106,86 -4 3,9 

6 HOLLANDA 402,467 125,61 -1 3,8 

7 BELÇİKA 312,682 111,242 -3 3 

8 ÇİN 280,725 81,864 16 2,7 

9 İSVEÇ 240,126 76,984 2 2,3 

10 KORE 233,147 46,002 3 2,2 

11 SUUDİ ARABİSTAN  232,606 65,094 9 2,2 

12 POLONYA 220,953 67,434 -3 2,1 

13 HONG KONG 184,163 29,654 -6 1,7 

14 AVUSTRALYA 182,986 46 -3 1,7 

15 RUSYA 182,749 73,095 5 1,7 

16 İTALYA 150,863 43,363 -5 1,4 

17 İSPANYA 142,52 40,07 -7 1,4 

18 AVUSTURYA 141,989 35,79 -2 1,3 

19 DANİMARKA 131,529 35,263 3 1,2 

20 İRLANDA 115,943 30,228 -1 1,1 

77 TURKİYE 18,41 5,008 7 0.2 

Kaynak: ITC, 2019 

 

Türk�ye’n�n sektörde dünya �thalatındak� konumu �ncelend�ğ�nde ülke sıralamasında 

77.sırada yer aldığı ve dünya �hracat pazarının %0,2 l�k kısmını tems�l ett�ğ� görülmekted�r. 

Türk�ye’n�n �thalat- �hracat denges� �ncelend�ğ�nde, �ç pazardak� üret�m kapas�tes�n�n yeterl� 

olduğu bu nedenle de �thalat oranlarının düşük olduğu görülmekted�r. Türk�ye’n�n 

Uluslararası pazarda �thalatta alt sıralarda,  �hracatta �se üst sıralarda yer alması bu sektörde 

ağırlıklı olarak dış pazara açılması gerekt�ğ�n� göstermekted�r. 
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3. Türk�ye’n�n Sektöre Da�r İhracat ve İthalat Ver�ler� 

     3.1. Türk�ye’n�n Sektörde İhracattak� Yer�  

Türk�ye’n�n sektörde dünya �hracatındak� konumu �ncelend�ğ�nde ülke sıralamasında 

8.sırada yer aldığı görülmekted�r ve dünya �hracat pazarının %4 lük kısmını tems�l etmekted�r. 

2019 yılında, 536,9 m�lyon dolarlık �hracat yapması öngörülen Türk�ye toplam �hracat 

potans�yel�n�n sadece %68 ‘�n� kullanarak 370,2 m�lyon dolarlık �hracat gerçekleşt�rm�şt�r.  

Türk�ye’n�n tahm�n� 242,8 m�lyon dolar daha yapılab�l�r �hracat potans�yel� bulunmaktadır. 

Türk�ye, sah�p olduğu �hracat potans�yel� �le doğru stratej�ler oluşturab�l�r ve hedef pazarlarını 

doğru anal�z edeb�l�rse,  dünya �hracatı üzer�nde c�dd� b�r pay sah�b� olarak kend�ne yer 

bulab�leceğ� öngörülmekted�r.  

Şek�l 5. 170490 GTIP Kodlu Ürünün İhracatını Gerçekleşt�ren Ülkeler�n Potans�yel İstat�st�ğ� 

 

Kaynak: ITC, 2019 

 

             170490 GTIP kodlu ürünün �hracatında en büyük potans�yele sah�p 

tedar�kç�ler Almanya, Meks�ka ve Hollanda'dır. Sektörde bulunun d�ğer ülkeler�n �hracat pay 

oranları �ncelend�ğ�nde b�rb�rler�ne çok yakın değerlere sah�p olduğu ancak �hracat 

potans�yeller�n� tam gerçekleşt�remed�kler� görülmekted�r. Dünya üzer�nde sektörün 

öngörülen potans�yel� düşünüldüğünde, doğru stratej� ve yatırımlarla pazarda c�dd� pay sah�b� 

olmak mümkündür.  
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Şek�l 6. 170490 GTIP Kodlu Ürünün İhracatını Gerçekleşt�ren Ülkeler 

 

Kaynak: ITC, 2019 

 

Sektördek� d�ğer ülkeler�n �hracat potans�yeller� �ncelend�ğ�nde 170490 GTİP kodlu 

ürün �ç�n en büyük �hracat potans�yel�ne sah�p ülkeler Almanya, Meks�ka, Hollanda, Ç�n ve 

Belç�ka olduğu görülmekted�r. Uluslararası pazardak� yer�n� koruyan Almanya, Belç�ka, 

Hollanda ve Meks�ka g�b� ülkeler�n son 5 yıllık �hracat potans�yeller�nde çok fazla artış ve 

azalış görülmemekted�r. Her sektörde olduğu g�b� Ç�n bu sektörde de son yıllardak� �hracat 

rakamlarını arttırarak Türk�ye �ç�n rekabet gücü yüksek ülkeler arasında yer almaktadır. 2019 

yılı �ç�n toplam 734 m�lyon dolarlık �hracat gerçekleşt�ren Ç�n’�n hedef pazarlarında �hracat 

potans�yeller�n�n üzer�ne çıkarak kapas�tes�n�n üzer�nde �hracat gerçekleşt�rd�ğ� 

görülmekted�r. En çok �hracatını yakın ülkelere gerçekleşt�ren Ç�n’�n yen� hedef pazar arayışı 

�ç�nde olduğu ve Türk�ye �ç�n c�dd� b�r rak�p olduğu öngörülmekted�r. Uluslararası �hracat 

sıralamasında Türk�ye’n�n üzer�nde yer alan ülkelerden Amer�ka ve Kanada’nın son yıllardak� 

�hracat potans�yeller� azalma eğ�l�m� göstermekte ve yapab�lecek �hracat potans�yeller�n� 

büyük oranda kullandıkları görülmekted�r.  Bu bağlamda doğru stratej� �zleneb�l�rse bu �k� 

ülken�n hedef pazarlarında Türk�ye kend�ne yer ed�neb�leceğ� görülmekted�r. 
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Uluslararası �hracat sıralamasında �se Türk�ye’n�n alt sıralarında yer alan ülkelerden 

İspanya ve Polonya’nın son yıllardak� �hracat potans�yeller�nde artış görülmekte ve Türk�ye 

�ç�n Avrupa hedef pazarında c�dd� b�r tehd�t oluşturmaktadırlar. İspanya özell�kle hedef 

pazarlarında öngörülen kapas�tes�n�n üzer�nde �hracat gerçekleşt�r�rken dünya pazarında da 

c�dd� b�r tedar�kç� konumunda yer almaktadır. Sektörün gerçekleşen �hracat rakamları göz 

önünde bulundurulduğunda, doğru stratej�ler �zlend�ğ� takd�rde �hracat potans�yel� yüksek b�r 

sektör olduğu görülmekted�r. 

3.1.1. Türk�ye’n�n İhracatta Hedef Pazarları 

Türk�ye uluslararası �hracat pazarında c�dd� b�r paydaş konumunda yer almaktadır. Son 

yıllarda �hracatta artan b�r �vme yakalayan Türk�ye,  2018-2019 yılları arasında �hracatını  %6 

arttırmıştır. 

Şek�l 7. Türk�ye İç�n İhracat Potans�yel� Olan Ülkeler 

 

Kaynak: ITC, 2019 

 

Türk�ye’n�n en büyük hedef pazarları arasında Irak, İng�ltere, Amer�ka ve Suud� 

Arab�stan yer almaktadır.  Irak, Türk�ye �ç�n c�dd� b�r �hracat pazarı olurken, Türk�ye’n�n bu 

ülke �ç�n öngörülen �hracat potans�yel�n�n ancak yarısını kullanab�ld�ğ� görülmekted�r.  
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Irak hem Türk�ye’ye mesafe yakınlığı, hem de damak tadı yakınlığı anlamında 

düşünüldüğünde, Türk�ye �ç�n �hracat potans�yel�ne sah�p ülkeler arasında yer aldığı 

görülmekted�r. Aynı zamanda Irak, Türk�ye �le yaptığı t�carette verg� uygulamayan b�r ülkeler 

arasındadır. Ancak, �hracat potans�yel� olan b�r ülke olarak görülse de konumlandığı bölge 

düşünüldüğünde yüksek değ�şkenl�k gösteren b�r pazar yapısına sah�p olduğu �ç�n çeş�tl� 

r�skler� de barındıran b�r ülke olduğu da d�kkate alınmalıdır. Son yıllarda uluslararası pazarda 

artan �thalat oranları �ncelend�ğ�nde en fazla artışı yaşayan ülkeler�n Ç�n ve Suud� Arab�stan 

olduğu görülmekted�r ve bu bağlamda d�kkat ed�lecek hedef pazarlar arasında 

değerlend�r�leb�lmekted�rler.  

 

Tablo 4. Türk�ye’n�n 2019 Yılı İç�n İhracat Pazarı (M�lyon Dolar ) 

 
ÖNGÖRÜLEN 

İHRACAT   
POTANSİYELİ 

GERÇEKLEŞEN  
İHRACAT 

KULLANILMAYAN 
İHRACAT  

POTANSİYELİ 

GÜMRÜK 
VERGİ 

ORANLARI (%) 

Irak 70.1 32.1 38.0 0 

İng�ltere 27.3 25.9 1.4  1,5 

Sud� Arab�stan 23.3 14.9 8.4  6,6 

Almanya 23.1 20.4 2.8  1,5 

Amer�ka 21.4 75.6 - 12 

Azerbaycan 18.2 4.0  14.2 15 

Rusya 15.4 8.6  8.6  12,9 

Yemen  13.9 1.4  12.5 7,5 

İtalya 11.6 894.4 k 10.7 1,5 

İran 11.6 5.8  5.8  55 

Romanya 11.0 7.3  3.6  1,5 

Fransa 10.7 2.5  8.1  1,5 

L�bya 10.5 4.1  6.4  0 

Türkmen�stan 10.0 1.6  8.4  0 

Polonya 9.8  3.2  6.6  1,5 

İspanya 9.4  1.8  7.7  1,5 

Gürc�stan 9.3  2.4  6.9  0 

İsra�l 9.0  10.3 - 2 

Kanada 8.1  1.5  6.7  6,5 

B�rleş�k Arap Em�rl�kler� 7.9  9.2  - 4,4 

Kaynak: ITC, 2019 

Türk�ye’n�n 2019 yılı �ç�n öngörülen hedef pazarlarından,  �hracat potans�yeller� ve 

ülkeler�n gümrükler�nde Türk�ye’ye uyguladıkları gümrük oranları değerlend�r�ld�ğ�nde, 

İtalya, Türkmen�stan, Gürc�stan g�b� ülkelerde öngörülen �hracat potans�yeller�n�n büyük 

oranının kullanılmadığı görülmekted�r. 
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3.2. Türk�ye’n�n Dünya Tah�n Helva İhracatındak� Yer�  

       3.2.1. Türk�ye’n�n Genel İhracat İstat�st�ğ� 

       170490 GTIP kodunun (Kakao İçermeyen D�ğer Şeker Mamuller�)  alt kırılımında 

yer alan tah�n helva ve helva(d�ğer) ürünler� �ç�n Türk�ye genel�ndek� son 5 yıllık �hracat 

�stat�st�ğ� �ncelend�ğ�nde, Türk�ye’n�n en büyük �hracat pazarını oluşturan �lk üç ülken�n 

Almanya, Belç�ka ve Amer�ka olduğu görülmekted�r ( Şek�l 7). 

 

Şek�l 8. Türk�ye Tah�n Helvası Ve Helvalar(D�ğer) Son 5 Yıllık İhracat Rakamlar     

 

Kaynak: EIB, 2020 

 

2018 yılında Türk�ye’n�n gerçekleşt�rd�ğ� �hracat �stat�st�ğ� genel olarak b�r öncek� 

yıllara göre c�dd� düşüş göster�rken,  2019 yılında �se gerçekleşt�rd�ğ� �hracatı arttırmıştır. 

Türk�ye’n�n; İng�ltere, Fransa, Polonya g�b� ülkelere gerçekleşt�rd�ğ� �hracat yıllar �ç�nde 

yer�n� koruyarak 2018 yılı har�c�nde devam etmekted�r.  Bu pazarda satab�l yapısını koruyan 

Türk�ye’n�n �hracat potans�yel�n� arttırab�lmek �ç�n, rak�pler�n�n stratej�ler�n� �y� anal�z ederek 

ve müşter� ağını gen�şleterek pazarda daha fazla söz sah�b� olab�leceğ� öngörülmekted�r. Son 

yıllarda Belç�ka’ya yapılan �hracatın düşme nedenler�n�n de �y� anal�z ed�lerek, pazarın 

�ht�yaçlarını karşılayab�lecek yen� stratej�ler�n gel�şt�r�lmes� gerekmekted�r. L�bya, Irak ve 

Sur�ye g�b� �hracat potans�yel� olan ancak coğrafi konumu neden�yle değ�şkenl�k gösteren 

ülkeler�n sab�t pazar hal�ne gelmes�n�n zor olduğu öngörülmekted�r. 
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Tablo 5. Türk�ye Tah�n Helvası Ve Helvalar(D�ğer) Son 5 Yıllık İhracat İstat�st�kler� 

 
ALMANYA BELÇİKA AMERİKA LİBYA IRAK İNGİLTERE SURİYE FRANSA POLONYA İSRAİL 

2015 
TUTAR $  

4.508.022 1.347.719 1.177.944 998.291 1.312.857 640.943 590.791 423.487 353.104 143.159 

2016 
TUTAR $  

3.299.076 1.404.270 1.156.840 1.199.118 658.337 502.197 294.901 430.536 361.346 134.314 

2017 
TUTAR $  

3.862.377 1.618.251 905.422 609.353 487.529 511.411 799.096 445.011 382.423 169.181 

2018TUTAR 
$  

911.727 215.529 265.596 404.898 288.028 144.167 274.531 82.663 118.732 161.177 

2019 
TUTAR $  

3.807.100 801.580 999.443 1.014.126 397.052 488.171 366.141 376.926 440.504 344.782 

Kaynak: EIB, 2020 

 

Almanya, Belç�ka ve Amer�ka, Türk�ye �ç�n en büyük pazarı oluşturmakta ve 2018 yılı 

har�ç yıllar �ç�nde gerçekleşen �hracat değerler� b�rb�r�ne yakınlık göstermekted�r. 2019 yılında 

yapılan �hracat ver�ler� �ncelend�ğ�nde, Türk�ye’n�n 2019 yılı �ç�n en çok �hracat yaptığı �lk 3 

ülke Almanya, L�bya ve Amer�ka’dır. 

 

Şek�l 9. 2019 Yılı �ç�n Türk�ye’n�n Tah�n Helvası ve Helvalar(D�ğer)’ndak� İhracat İstat�st�kler� 

 

Kaynak: EIB, 2020 

Türk�ye 2019 yılında c�dd� b�r atak yaparak L�bya, Yunan�stan, Suud� Arab�stan ve 

Ukrayna g�b� ülkelere de �hracat gerçekleşt�rm�şt�r. 
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3.2.2. Ege Bölges�n�n Tah�n Helva’ya Da�r İhracat İstat�st�ğ� 

170490 GTİP kodunun (Kakao İçermeyen D�ğer Şeker Mamuller�)  alt kırılımında yer 

alan tah�n helva ve helva(d�ğer) ürünler� �ç�n Ege �hracatçı B�rl�ğ�’ne kayıtlı bölgeler�n son 5 

yıllık �hracat �stat�st�ğ� �ncelend�ğ�nde, Ege Bölges�’n�n en büyük �hracat pazarını oluşturan 

�lk üç ülken�n Belç�ka, Almanya ve L�bya olduğu görülmekted�r ( Şek�l 8). 

 

Şek�l 10. Ege İhracatçı B�rl�kler� Tah�n Helvası Ve Helvalar(D�ğer) Son 5 Yıllık İhracat İstat�st�kler�
  

 

Kaynak: EIB, 2020 

 

Belç�ka ve Kosova’ya yapılan �hracatta son yıllarda azalma görülse de Amer�ka ve 

İng�ltere’ye yapılan �hracatta artış gözlenmekted�r. Yıllar �ç�nde L�bya, Suud� Arab�stan g�b� 

Orta Doğu ülkeler�nde  �hracat değerler� değ�şkenl�k göstermekted�r,  Almanya’da �se �hracat 

pazarı yer�n� korumaktadır. Yıllar �ç�nde düzenl� artış gösteren Avustralya �se �hracat 

açısından potans�yel� olan b�r pazar konumundadır. Türkmen�stan’a son 2 yılda �hracat 

yapılmadığı görülmekted�r. 
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Tablo 6. Ege İhracatçı B�rl�kler� Tah�n Helvası Ve Helvalar(D�ğer) Son 5 Yıllık İhracat Rakamları  

 
BELÇİKA ALMANYA LİBYA AMERİKA FRANSA İNGİLTERE AVUSTRALYA TÜRKMENİSTAN KOSOVA 

SUUDİ 
ARABİSTAN 

2015 
TUTAR $  1.105.031 391.300 418.447 69.229 99.700 144.497 153.589 220.089 93.401 6.104 

2016 
TUTAR $  1.307.850 510.384 799.570 35.736 194.839 94.190 25.846 129.239 100.792 377 

2017 
TUTAR $  1.461.728 420.271 28.831 186.884 175.051 85.861 42.601 19.038 37.989 22.634 

2018TUTAR 
$  667.793 476.939 175.134 233.266 129.015 203.512 76.926 0 47.554 150.170 

2019 
TUTAR $  555.609 505.595 339.571 282.609 107.541 157.723 83.659 0 32.650 36.434 

Kaynak: EIB , 2020 

 

Ege Bölges�’n�n son 5 yıllık en büyük �hracatçısı olan Belç�ka’nın son 2 yıl �ç�nde 

gerçekleşen �hracat rakamları nerdeyse yarı yarıya düşme göstermekted�r. Almanya ve 

Fransa’ya gerçekleşen �hracat rakamları bell� aralıkta devam ederken, L�bya, İng�ltere ve 

Avustralya’da artışlar görülmekted�r. Son 2 yılda Türkmen�stan �le �hracatın h�ç yapılmadığı 

görülmekted�r. 

Şek�l 11. 2019 Yılı Ege İhracatçı B�rl�kler� Tah�n Helvası ve Helvalar(D�ğer) İhracat Rakamları 

 

Kaynak: EIB, 2020 

Ege Bölges�’n�n 2019 yılı �ç�n en çok �hracat yaptığı �lk 3 ülke Belç�ka, Almanya ve 

L�bya’dır. B�r öncek� yıla göre L�bya �le olan �hracatında neredeyse yarı yarıya artış 

görülmekted�r. 
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4.Sektöre Da�r Değerlend�rmeler ve Devlet Destekler� 

4.1. Sektör Değerlend�rmes� 

    Helva ve kakao �çermeyen d�ğer şeker mamuller� g�b� ürünler Kalkınma Bakanlığı 

sektör sınıflandırması �ç�nde gıda sektörü ve şekerl� mamuller sanay�� alt ayrımında yer 

almaktadır. Türk�ye,  şeker ve şekerl� mamul sektöründe, gıda dış t�caret�nde %15’e yakın b�r 

paya sah�pt�r. Helva sektörü �se %15 l�k payın �ç�nde yer almaktadır. Şeker ve şekerl� mamul 

sektörü büyük b�r sektör olup bu çerçevede uzun vadel� çözümler �ç�n bugünden gereken 

adımların atılması gerekmekted�r. 

 Son dönemlerde sektörün �ç pazarda ve �hraç pazarlarındak� talepte yaşanan artışı ve 

ver�mde yaşanan düşüşü, sektörün en öneml� hammaddeler�nden olan şeker arzının yeters�z 

kalmasına neden olmaktadır. Bu nedenle, önceler� şeker konusunda kend�ne yeten b�r ülke 

konumunda olan Türk�ye, son �k� pazarlama yılında c�dd� m�ktarlarda şeker �thal etmek 

zorunda kalmıştır. Bunun yanında, ülkem�zde şeker fiyatlarının dünya p�yasalarına göre c�dd� 

oranda yüksek kalması, şekerl� mamul üret�c� ve �hracatçılarının rekabet şansını da 

düşürmekted�r. Genel olarak sektörün hammadde tem�n�nde yaşadığı sorunun yanı sıra 

sürdürüleb�l�r kal�te ve fiyat �st�krarı da sağlanamadığı sürece �hracatta rekabet şansını 

yükseltmekte güçlüklerle karşılaşılab�l�r. 

Küçük firmaların kal�tes�z ürünlerle pazara g�rmes� de, Türk mallarının �majını 

zedeleyen hususlardan b�r�d�r. Bu bağlamda Türk mallarına �l�şk�n olumlu �majın 

sağlanmasında tanıtım ve pazarlama faal�yetler�ne ağırlık ver�lmes� ve fuarlara katılımın 

teşv�k ed�lmes�, önem arz etmekted�r. Ayrıca kal�teden ödün ver�lmemes� ve �thalatçı 

ülkelerde ofis-mağaza �şletmec�l�ğ�ne g�d�lmes�n�n, �hracat potans�yel� açısından önem 

kazanmasını sağlayan d�ğer hususlardan b�r�d�r. 

Günümüzde b�lg�ye er�ş�m�n kolaylığı �le �let�ş�m olanakları artmış, her sektörde 

sanay�n�n gel�şmes�n� sağlamıştır. Yen� pazarlama tekn�kler� (e -t�caret g�b�) ve müşter� odaklı 

pazar stratej�ler� �le ürünlere yen� ve hızlı pazar alanları ortaya çıkartmaktadır.   

Ar-Ge,  yurt dışı pazarlarda  tutundurma  ve  markalaşma  �ç�n  destek  ve  teşv�kler 

hakkında gıda �hracatçılarını b�lg�lend�rmeye yönel�k çalışmaların artırılması gel�şme �ç�n de 

fırsattır. Sürdürüleb�l�r rekabet avantajı sağlanması �ç�n, sektörün �novat�f ürünlere ve AR-GE 

yatırımlarına önem vermes� gerekmekted�r. Katma değerl� ürünler üret�leb�lmes� açısından 

AR-GE ve �novasyon büyük önem taşımaktadır. Türk�ye’n�n dünya pazarlarında yer�n� 

koruması ve/veya pazardan aldığı payı daha da büyütmes� �ç�n tüket�c�ye yen� ürünler sunması 

ya da mevcut ürünlerde farklılaştırmaya g�tmes� gerekmekted�r. Ayrıca, gel�şm�ş ülkeler başta 



 

23 
 

olmak üzere sağlıklı yaşam adına, sağlıklı tüket�m trend� oluşmuştur. Her geçen zaman 

d�l�m�nde sağlıklı tüket�me ver�len önem artmaktadır. Özell�kle şeker�n sağlık üzer�ndek� 

olumsuz konumu göz önüne alındığında, şeker oranı daha az ya da şekers�z şekerlemeler 

tüket�m�n�n artacağı öngörülmekte ve tüket�c�n�n damak tadı �hmal ed�lmeden sağlıklı tüket�m 

trend�ne uygun üret�m yapılab�lmes� adına AR-GE’n�n önem� tekrar kend�n� göstermekted�r. 

4.2. Devlet Destekler� 

KOBİ’lere yönel�k açılan �hracat destekler�,  özell�kle markalaşma ve Turqual�ty g�b� 

destek programları, KOBİ özell�ğ�nde olan helva üret�c�ler� �ç�n yön göster�c� olab�lmekted�r. 

Özell�kle dış pazara açılma, pazar anal�z�, üret�mde kullanılan hammadde alımı destekler� vb. 

alanlarda uygun devlet desteğ� alternat�fler�n�n bel�rlenmes� ve başvuru süreçler�n�n 

başlatılması açısından https://kolaydestek.gov.tr/ �nternet adres� üzer�nden b�rçok faydalı 

b�lg�ye ulaşmak mümkündür. 

Turqual�ty, dünyanın devlet destekl� �lk ve tek markalaşma programıdır. Türk” ve 

“Kal�te” kel�meler�n�n b�rleş�m�nden oluşmuştur. Turqual�ty, b�r sert�fikasyon veya 

belgelend�rme olmayıp,  Turqual�ty ş�rket �çer�s�ndek� üret�m süreçler�nden pazarlamaya, satış 

süreçler�nden satış sonrası ver�len h�zmetlere kadar tüm süreçler� kapsayan, uluslararası 

pazarlarda kal�tel� Türk malı �majının oluşturulmasını sağlayan b�r destek programıdır. 

Ülkem�z�n rekabet avantajını el�nde bulundurduğu sektörlerde, markalaşma potans�yel� olan 

üret�m�nden satış sonrası ver�len h�zmetlere kadar bütün süreç yönet�m� ele alınmaktadır. 

Böylece program kapsamındak� �şletme marka konumlarının güçlend�r�lmes�, uluslararası 

pazarlara açılmalarının hızlandırılması, pazarlarda kal�tel� Türk malı �majının oluşturulması 

ve yerleşt�r�lmes�n� amaçlamaktadır. Özetle Turqual�ty programının amaçları; markalaşma 

b�l�nc� ve sürec�n�n hız kazanması, Türk mallarının dış pazarda tutundurulması ve Türk malı 

�majının sağlanmasıdır. 

Turqual�ty programının 2 öneml� ön koşulu vardır. Müracaat eden markanın 

Türk�ye’de tesc�l�n�n yapılmış olması �lk ön koşulu oluşturmaktadır. Yurt dışında, �braz 

edeceğ� �ş planında bel�rt�lecek hedef pazarlarının en az b�r�nde aynı markanın tesc�l ed�lm�ş 

olması �k�nc� ön koşulu oluşturmaktadır. Turqual�ty program başvurusu ön koşullarını 

sağlayan firma ve markalar, değerlend�rme kr�terler� net�ces�ne göre Turqual�ty veya marka 

programı kapsamına dah�l ed�lmekted�r. %50 oranında, 12 ana destek kalem� altında 

desteklen�r ve Turqual�ty destekler� 4 yıl süres�nce alınab�l�r 
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Internat�onal Trade Center (ITC)- Export Potent�al Map 

Er�ş�m Tar�h�: Ağustos, 2020  

https://www.�ntracen.org/default.aspx 

Internat�onal Trade Center (ITC)- Trade Map 

Er�ş�m Tar�h�: Ağus tos, 2020 

https://www.�ntracen.org/default.aspx 

Ege İhracatçılar B�rl�ğ� (2020), “EİB Resm� İhracat Raporu”. 


	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7
	Page 8
	Page 9
	Page 10
	Page 11
	Page 12
	Page 13
	Page 14
	Page 15
	Page 16
	Page 17
	Page 18
	Page 19
	Page 20
	Page 21
	Page 22
	Page 23
	Page 24
	Page 25

